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TÓM TẮT 
Chỉ dẫn địa lý (GI) trong sản xuất cà phê không chỉ xác định nguồn gốc mà còn 
bảo hộ danh tiếng, chất lượng và đặc tính sản phẩm gắn với tri thức địa 
phương. Việc đánh giá nhận thức của nông hộ về chỉ dẫn địa lý ảnh hưởng đến 
sự sẵn lòng sản xuất cà phê của họ và xác định con đường cơ bản để duy trì 
những phẩm chất độc đáo của các sản phẩm cà phê có chỉ dẫn địa lý. Nghiên 
cứu này nhằm phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến nhận thức của nông hộ 
trong sản xuất cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn địa lý tại tỉnh Lâm Đồng. Dữ 
liệu được thu thập thông qua phỏng vấn trực tiếp 604 nông hộ trồng cà phê. 
Kết quả nghiên cứu cho thấy, các biến trong mô hình giải thích được 34,08% 
khả năng thay đổi nhận thức của nông hộ trong sản xuất cà phê theo chứng 
nhận GI. Kết quả của mô hình hồi quy logit đa thức cũng chỉ ra các yếu tố như 
trình độ học vấn, kinh nghiệm, thu nhập từ cà phê, sử dụng thiết bị công nghệ, 
liên kết trong sản xuất và khuyến nông có ảnh hưởng tích cực trong thay đổi 
nhận thức của nông hộ. Ngược lại, biến tuổi chủ hộ ảnh hưởng tiêu cực đến 
khả năng nhận thức của nông hộ về sản xuất cà phê theo chứng nhận GI. Qua 
đó, để nâng cao nhận thức của nông hộ về sản xuất cà phê theo chỉ dẫn địa lý 
thì cần tăng cường công tác khuyến nông, nâng cao việc sử dụng thiết bị công 
nghệ và cải thiện liên kết trong sản xuất của nông hộ.  

 

ABSTRACT 
Geographical indication (GI) in coffee production not only identifies origin but 
also protects product reputation, quality, and characteristics linked to local 
knowledge. Investigating the mechanisms through which farmers' perceptions 
of geographical indications influence their propensity for coffee production can 
elucidate the essential pathways necessary for preserving the distinctive 
attributes of coffee products linked to geographical indications. This study aims 
to analyze the factors influencing farmers' perceptions regarding coffee 
production in relation to geographical indications certification within the Lam 
Dong province. Data was gathered through direct interviews with 604 coffee 
farmers. The findings indicated that the variables incorporated within the 
model account for 34.08% of the variance in farmers' awareness regarding 
coffee production in accordance with geographical indications. Furthermore, 
the outcomes derived from the multinomial logit regression model reveal that 
determinants such as education level, prior experience, coffee-related income, 
utilization of technological equipment, collaborative production efforts, and 
extension services exert a favorable influence on altering farmers' awareness. 
In contrast, the age of the household exhibits a negative correlation with 
farmers' awareness concerning coffee production as it pertains to geographical 
indications certification. Consequently, to enhance farmers' awareness of 
coffee production in accordance with geographical indications, it is imperative 
to bolster extension services, optimize the utilization of technological tools, and 
foster linkages in farmers' production activities.  
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1. ĐẶT VẤN ĐỀ 
Cà phê đang được canh tác trên 70 quốc gia 

và phần lớn được sản xuất ở các nước đang 
phát triển như Brazil, Việt Nam, Indonesia và 
Colombia bởi những người trồng quy mô nhỏ 
[1]. Việc canh tác loại cây này có tầm quan 
trọng lớn đối với kinh tế thế giới vì quá trình 
chế biến, thương mại, vận chuyển và tiếp thị 
tạo ra hàng triệu việc làm cho người dân trên 
toàn cầu. Tầm quan trọng này là cực kỳ thiết 
yếu đối với các nền kinh tế của nhiều quốc gia 
đang phát triển [2]. Những năm gần đây, người 
tiêu dùng ngày càng khắt khe hơn, các nhà sản 
xuất cà phê đã phải gia tăng giá trị cho sản 
phẩm của mình, thông qua việc sản xuất các 
loại cà phê đặc sản có chứng nhận chất lượng 
và địa lý, những cách thức bán đồ uống mới và 
sự nhạy bén cao hơn đối với tính bền vững về 
môi trường cũng như các mối quan tâm về điều 
kiện lao động trong sản xuất [3]. Những sự kiện 
này đã dẫn đến sự phát triển của một kịch bản 
mới, trong đó chất lượng cà phê phải được gắn 
với nơi trồng hoặc các kỹ thuật chế biến được 
áp dụng tại các địa điểm sản xuất cà phê cụ thể, 
từ đó thiết lập các chỉ dẫn địa lý cho những loại 
cà phê đặc biệt này.  

Ngành cà phê Việt Nam trong năm 2024 đã 
ghi dấu ấn trên thị trường cà phê toàn cầu với 
sản lượng xuất khẩu 1,46 triệu tấn và giá trị đạt 
5,43 tỷ USD [3]. Việc tự tin khẳng định rằng cà 
phê là nông sản chủ lực quốc gia là hoàn toàn 
hợp lý và việc cải thiện chất lượng cà phê đã trở 
thành ưu tiên hàng đầu của ngành cà phê Việt 
Nam. Nhiều nông dân và doanh nghiệp đã chú 
trọng vào việc áp dụng các tiêu chuẩn chất 
lượng quốc tế như Fair Trade, Organic và UTZ 
(chứng nhận phát triển bền vững) để gia tăng 
tính cạnh tranh cho sản phẩm [4]. Tuy nhiên, 
trong chuỗi giá trị cà phê Việt Nam hiện nay vẫn 
tồn tại hạn chế trong việc khai thác và tích hợp 
các tài sản sở hữu trí tuệ, đặc biệt là nhãn hiệu 
và chỉ dẫn địa lý vào chiến lược xây dựng giá trị 
sản phẩm, qua đó làm giảm khả năng tạo lập và 
phân bổ giá trị gia tăng của ngành cà phê [5]. 
Một khía cạnh quan trọng khác của hoạt động 
thương mại trong chuỗi giá trị cà phê là sản 
phẩm này chủ yếu được tiêu thụ tại các nước 
phát triển, nơi hệ thống quyền sở hữu trí tuệ 
đã được thiết lập vững chắc và chỉ dẫn địa lý 

được sử dụng nhằm phân biệt các sản phẩm có 
đặc tính và nguồn gốc độc đáo. Vì vậy, ngành 
cà phê Việt Nam cần phải chú trọng xây dựng 
chỉ dẫn địa lý trong chiến lược sản xuất cà phê 
xuất khẩu, đặc biệt là các dòng cà phê đặc sản, 
nhằm nâng cao giá trị gia tăng và khả năng cạnh 
tranh quốc tế. Nghiên cứu này phân tích các 
yếu tố ảnh hưởng đến nhận thức của nông hộ 
về sản xuất cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn địa 
lý tại tỉnh Lâm Đồng, nhằm đề xuất các hàm ý 
chính sách và giải pháp nâng cao hiệu quả triển 
khai chỉ dẫn địa lý.  
2. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU 
2.1. Cơ sở lý thuyết 

Theo hiệp định TRIPS thì chỉ dẫn địa lý là 
những dấu hiệu chỉ ra nguồn gốc của sản phẩm 
được sản xuất, có thể là một khu vực địa lý nhất 
định, một địa phương, vùng lãnh thổ hoặc tại 
một quốc gia cụ thể, nơi mà một chất lượng, 
danh tiếng hoặc đặc tính nhất định của hàng 
hóa chủ yếu là do nguồn gốc địa lý của nó quyết 
định [6], hay chỉ dẫn địa lý nhằm mục đích phân 
biệt nguồn gốc địa lý của một sản phẩm hoặc 
dịch vụ cụ thể [7]. Chúng mang lại sự công nhận 
và niềm tin về nguồn gốc sản phẩm, sự tiêu 
chuẩn hóa trong sản xuất và khả năng đưa một 
vùng lãnh thổ vào năng lực cạnh tranh thương 
mại [1]. Nhiều nghiên cứu chỉ ra rằng GI không 
chỉ nâng cao tính xác thực mà còn mang lại cho 
người tiêu dùng cảm giác đảm bảo chất lượng, 
sự khác biệt đáng kể về đặc tính hóa học, cảm 
quan của cà phê tùy thuộc vào phương pháp 
canh tác và vị trí địa lý [8]. Phát hiện này củng cố 
quan điểm cho rằng cà phê GI có sức hấp dẫn 
mạnh mẽ trên thị trường, mang lại những đặc 
điểm riêng biệt giúp nó khác biệt so với cà phê 
thông thường. Thông qua chỉ dẫn địa lý, các sản 
phẩm cà phê có thể được pháp luật bảo hộ, đảm 
bảo rằng chỉ cà phê từ một số vùng nhất định 
mới được sử dụng chỉ dẫn địa lý, do đó mang lại 
lợi thế cạnh tranh trên thị trường quốc tế [9].  

Nông dân sản xuất cà phê theo chỉ dẫn địa lý 
được yêu cầu tuân thủ các tiêu chuẩn sản xuất 
quy định trong quy chế quản lý và sử dụng chỉ 
dẫn địa lý, đồng thời cần hiểu rõ bộ quy tắc 
thực hành liên quan nhằm triển khai hiệu quả 
hệ thống kiểm soát chất lượng. Các nghiên cứu 
cho thấy một số yếu tố liên quan đến nhận thức 
của nông dân đối với việc tuân thủ các yêu cầu 



Kinh tế, Xã hội & Phát triển 
 

132               TẠP CHÍ KHOA HỌC VÀ CÔNG NGHỆ LÂM NGHIỆP TẬP 15, SỐ 2 (2026) 

của sản phẩm mang chỉ dẫn địa lý, bao gồm 
nhận thức về tính hữu ích, nhận thức về tính dễ 
sử dụng và thái độ đối với các tiêu chuẩn sản 
xuất cà phê theo chỉ dẫn địa lý có ảnh hưởng 
đáng kể đến ý định của họ trong việc áp dụng 
bộ quy tắc thực hành sản xuất cà phê [10]. Mặc 
dù vậy, những nông hộ trồng cà phê quy mô 
nhỏ thường không đáp ứng được các tiêu 
chuẩn đặt ra cho quy trình sản xuất và chế biến 
theo chỉ dẫn địa lý, do chưa nhận thức rõ về chỉ 
dẫn địa lý trong sản xuất cà phê [11]. 
2.2. Nguồn số liệu 

Dựa vào nghiên cứu của W.G. Cochran 
(1963) [12], số lượng mẫu điều tra được xác 
định dựa trên công thức:  

                    
( 1)

1

m
n

m

N






 

Trong đó: 
n: cỡ mẫu (số nông hộ trồng trọt) cần phỏng 

vấn;  
N: tổng thể và m được xác định là 385, đây 

chính là hằng số mà D. Israel Glenn (1992) [13] 
đã chứng minh với mức độ tin cậy là 95%. Số 
liệu sơ cấp được thu thập từ các nông hộ tại 
tỉnh Lâm Đồng. Nghiên cứu đã tiến hành thu 
thập 604 nông hộ, trong đó 302 hộ tại xã Xuân 
Trường và 302 hộ tại xã Tân Thanh với phương 
pháp phỏng vấn phi ngẫu nhiên thuận tiện và 
bảng câu hỏi cấu trúc. Ngoài ra, số liệu thứ cấp 
được thu thập từ nhiều nguồn khác nhau, bao 
gồm các tài liệu, các báo cáo, các nghiên cứu 
trong và ngoài nước để phục vụ cho nghiên 
cứu. Các thông tin đã thu thập được tổng hợp, 
tính toán và phân tích bằng phần mềm Excel và 
Stata 17. 
2.3. Phương pháp phân tích 
2.3.1. Chỉ số đo lường mức độ nhận thức của 
nông hộ về sản xuất cà phê theo chứng nhận 
chỉ dẫn địa lý 

Để tính toán mức độ nhận thức của nông hộ 
trong sản xuất cà phê theo chỉ dẫn địa lý, 
nghiên cứu đã sử dụng công thức của Widodo 
và cộng sự (2023) [14]: 

Mức đánh giá nhận thức (CR) = 
m n

K

 
 
 

 

Trong đó: 
CR: chỉ số xếp hạng nhận thức;  
m: thang điểm trả lời cao nhất; 
n: thang điểm trả lời thấp nhất 
K: số lượng tiêu chí.  
Do vậy, điểm số nhận thức của nông hộ sẽ 

nằm trong khoảng từ 1 đến 5 và được chia 

thành 3 mức độ (Bảng 1). Các yếu tố được sử 

dụng trong đánh giá nhận thức của nông hộ 

bao gồm: khu vực canh tác cà phê (phạm vi địa 

lý được xác lập, điều kiện thổ nhưỡng và khí 

hậu phù hợp, hệ thống canh tác đảm bảo bảo 

vệ tài nguyên); sử dụng phân bón đúng theo 

khuyến cáo (phân tích đất và lá được thực hiện 

định kỳ, liệu lượng và thời điểm bón được thực 

hiện đúng quy trình, phân bón sử dụng có 

nguồn gốc rõ ràng, hồ sơ bón phân được cập 

nhật); phòng trừ sâu bệnh bằng biện pháp cơ 

học và sinh học (áp dụng chương trình quản lý 

dịch hại tổng hợp, cắt bỏ cành bệnh và thu gom 

tàn dư được thực hiện thường xuyên, thuốc 

bảo vệ thực vật hóa học sẽ được sử dụng khi 

không còn biện pháp thay thế); cắt tỉa cà phê 

theo hướng dẫn (loại bỏ cành vô hiệu nhằm 

tăng quang hợp, lịch cắt tỉa được thực hiện 

định kỳ sau thu hoạch, nông hộ được tập huấn 

bởi tổ chức quản lý GI); thu hoạch cà phê đảm 

bảo 90% trái chín đỏ (áp dụng phương pháp 

tuốt chọn, phân loại sau thu hoạch, ghi chép hồ 

sơ theo lô) và các câu hỏi được trả lời theo dạng 

thang đo Likert 5 cấp độ [14].

 

Bảng 1. Mức đánh giá nhận thức 

Mức đánh giá Chỉ số xếp hạng nhận thức (CR) Mức nhận thức 

Mức độ 1 1 - 2,33 Không nhận thức về chứng nhận GI 

Mức độ 2 2,34 - 3,66 Nhận thức nhưng chưa rõ về GI 

Mức độ 3 3,67 - 5 Nhận thức rõ về GI 
 

2.3.2. Mô hình hồi quy các yếu tố ảnh hưởng 
đến nhận thức của nông hộ trong sản xuất cà 
phê theo chứng nhận chỉ dẫn địa lý 

Trong nghiên cứu này, phương pháp hồi quy 
logit đa thức được sử dụng nhằm phân tích các 
yếu tố ảnh hưởng đến nhận thức của nông hộ 
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trong sản xuất cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn 
địa lý tại tỉnh Lâm Đồng. Mô hình hồi quy logit 
đa thức được sử dụng nhằm dự đoán và giải 
thích mối quan hệ của các biến trong nhiều lĩnh 
vực khác nhau như kinh doanh, kinh tế, giáo 
dục, chăm sóc sức khoẻ, cũng như trong lĩnh 
vực nông nghiệp. Mô hình hồi quy logit đa thức 
là mô hình hồi quy có biến phụ thuộc là biến 
định tính với hơn 2 trạng thái [15].   

Mô hình hồi quy đa thức được thể hiện như 
sau:  

i1

 ;  j = 1,...,j,i=1,...,N 
ij

i j

p
Log x

p


 
 

 
    

Trong đó: Pij là xác suất của (Y=j/x) 

 1

exp( )
( / )

1 exp

i j

i j

j i j

x
p y j x

x





 


 

Các hệ số hồi qui sẽ được ước lượng bằng 

phương pháp ước lượng hợp lý cực đại MLE. 
Giá trị Pi là xác suất nông hộ thứ i nhận thức về 
sản xuất cà phê gắn với chứng nhận chỉ dẫn địa 
lý (P = 0: nếu hộ không nhận thức về sản xuất 
cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn địa lý; P = 1: 
nếu hộ nhận thức nhưng chưa rõ về sản xuất cà 
phê theo chứng nhận chỉ dẫn địa lý; P = 2: nếu 
hộ nhận thức rõ về sản xuất cà phê theo chứng 
nhận chỉ dẫn địa lý), mô hình có thể được biểu 
diễn bằng công thức sau: 
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Và  
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Xi là biến độc lập và thể hiện trong Bảng 2. 

 

Bảng 2. Các biến độc lập và kỳ vọng dấu trong mô hình Logit đa thức 

Tên biến 
Đơn vị 
 tính 

Kỳ vọng 
dấu 

Giải thích 
Nguồn 
tham 
khảo 

X1 
(Tuổi chủ hộ) 

Năm (-) 
Chủ hộ càng lớn tuổi thì sẽ gặp nhiều 

khó khăn nên khả năng nhận thức 
 GI càng thấp 

[16-22] 

X2 
(Trình độ  
học vấn) 

Năm đi học (+) 

Trình độ học vấn của chủ hộ càng cao 
thì khả năng nhận biết rõ những lợi ích 

mang lại nên khả năng nhận thức  
GI càng cao 

[16-19, 
21-24] 

X3 
(Kinh 

nghiệm) 
Năm  (+) 

Chủ hộ có kinh nghiệm lâu năm 
 thì khả năng nhận thức GI cao hơn 

[16-18, 
20-24] 

X4 
(Diện tích 
 sản xuất) 

Ha (+) 
Hộ có diện tích canh tác càng lớn  

thì dễ áp dụng sản xuất cà phê  
theo chứng nhận GI 

[17, 19, 
22] 

X5 
(Thu nhập  
từ cà phê) 

Triệu đồng/hộ (+) 
Hộ có thu nhập cao từ sản xuất cà phê 

thì sẽ quan tâm nhiều hơn đến GI 
[20-22, 

24] 

D1 

(Sử dụng 
thiết bị  
điện tử) 

D=1:có khả năng sử 
dụng TBĐT; D=0: 

Không có khả năng  
sử dụng TBĐT 

(+) 

Nông hộ có khả năng sử dụng  
thành thạo máy tính, điện thoại  

thông minh và các phần mềm ứng dụng  
thì sẽ dễ dàng nắm bắt thông tin về GI 

[17-19, 
23] 

D2 

(Sự liên kết 
trong 

 sản xuất) 

D=1: có tham gia liên 
kết; D=0: không 

 tham gia liên kết 
(+) 

Nông hộ có liên kết trong sản xuất  
thì tiếp cận thông tin sẽ dễ dàng hơn 

những hộ không tham gia liên kết 

[17, 18, 
24] 

D3 

(Khuyến 
nông) 

D=1: có tham gia 
khuyến nông; D=0: 

không tham gia 
khuyến nông 

(+) 

Nếu nông hộ có tham gia tập huấn 
khuyến nông thì có cơ hội tiếp cận các 
chương trình hỗ trợ, tiến bộ kỹ thuật 

trong sản xuất hơn những hộ  
không tham gia khuyến nông 

[18,  
21-23] 
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3. KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN 
3.1. Đánh giá mức độ nhận thức của nông hộ 
về lợi ích của sản xuất cà phê theo chứng nhận 
GI tại tỉnh Lâm Đồng 
3.1.1. Một số đặc điểm về nhân khẩu học và xã 
hội học của hộ điều tra 

 Thông tin nhân khẩu học và xã hội học đóng 
vai trò nền tảng trong quá trình phân tích, đánh 
giá và hoạch định các chính sách, chương trình 
hướng dẫn sản xuất cà phê theo chứng nhận 
chỉ dẫn địa lý (GI). Kết quả thống kê từ Bảng 3 
cho thấy đối tượng khảo sát có sự đa dạng về 
độ tuổi và trình độ học vấn. Độ tuổi trung bình 

của chủ hộ khoảng 48 tuổi, trong đó nhóm từ 
40–60 tuổi chiếm tỷ lệ cao nhất (56,13%). Đây 
là giai đoạn mà nông hộ vẫn còn đảm bảo sức 
khỏe để trực tiếp tham gia sản xuất. Về học 
vấn, trình độ của chủ hộ có sự phân hóa rõ rệt, 
trong đó trung học cơ sở chiếm 38,91% và 
trung học phổ thông chiếm 44,04%. Nhìn 
chung, những hộ có học vấn cao thường am 
hiểu hơn về quy trình sản xuất và dễ tiếp cận 
các tiến bộ khoa học – kỹ thuật. Ngoài ra, quy 
mô sản xuất của các hộ nông nghiệp chủ yếu 
trên 10.000 m² (56,30%), phản ánh mức sản 
xuất trung bình trong khu vực. 

 

Bảng 3. Thông tin chung về đối tượng phỏng vấn 

Chỉ tiêu Tần số ( Hộ) Tỷ lệ (%) 

1. Giới tính chủ hộ   

Nam 359 59,44 

Nữ 245 40,56 

2. Tuổi chủ hộ   

<= 30 tuổi 35 5,79 

30 tuổi – 40 tuổi 117 19,37 

40 tuổi – 50 tuổi 
50 tuổi – 60 tuổi 

165 
174 

27,32 
28,81 

> 60 tuổi 113 18,71 

3. Trình độ học vấn   

Mù chữ 11 1,82 

Tiểu học 73 12,09 

Trung học cơ sở 235 38,91 

Trung học phổ thông 266 44,04 

Cao đẳng – Đại học 19 3,14 

4. Qui mô sản xuất   

<= 5.000 m2 62 10,26 

5.000 m2 – 10.000 m2 202 33,44 

> 10.000 m2 340 56,30 

Tổng 604 100 

Nguồn: Số liệu điều tra, 2025 

3.1.2. Nhận thức của nông hộ về lợi ích của sản xuất cà phê theo chứng nhận GI 
Kết quả khảo sát trình bày tại Bảng 4 cho 

thấy mức độ nhận thức của nông hộ về lợi ích 
của sản xuất cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn 
địa lý nhìn chung ở mức khá. Trong đó, các lợi 
ích liên quan đến khâu chế biến nhằm nâng cao 
chất lượng sản phẩm đạt điểm trung bình cao 
nhất (3,80), tiếp theo là lợi ích về nâng cao giá 
trị và thương hiệu sản phẩm (3,78). Ngược lại, 
các lợi ích mang tính kinh tế trực tiếp đối với 
nông hộ có điểm trung bình thấp hơn, đặc biệt 
là giá trị mang lại cho nông hộ (3,52) và tác 
động đến thu nhập của nông hộ (3,57). Kết quả 

này cho thấy một bộ phận nông hộ chưa nhận 
thức đầy đủ mối liên hệ giữa việc tuân thủ các 
quy trình kỹ thuật trong sản xuất cà phê theo 
chứng nhận chỉ dẫn địa lý, như sử dụng phân 
bón hợp lý và phòng trừ sâu bệnh theo hướng 
sinh học, với các lợi ích kinh tế dài hạn mà chỉ 
dẫn địa lý có thể mang lại. Hạn chế này có thể 
bắt nguồn từ thói quen sản xuất truyền thống, 
sự hạn chế về kiến thức kỹ thuật, cũng như việc 
chưa quan sát được các lợi ích kinh tế trực tiếp 
trong ngắn hạn khi áp dụng các biện pháp canh 
tác chuẩn hóa. 
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Bảng 4. Mức độ nhận thức của nông hộ về lợi ích của sản xuất cà phê theo chứng nhận GI 

Chỉ tiêu 
(Sản xuất cà phê theo chứng nhận GI…) 

Điểm  
trung bình 

Độ  
lệch chuẩn 

Giúp nâng cao giá trị và thương hiệu SP 3,78 0,89 

Mang lại giá trị cho nông hộ 3,52 0,86 

Giúp hạt cà phê đạt chất lượng cao 3,62 0,88 

Bán với giá cao hơn 3,62 0,91 

Giúp thu nhập của nông hộ tăng lên 3,57 0,86 

Cà phê sinh trưởng tốt 3,69 0,83 

Chế biến cà phê theo tiêu chuẩn  
giúp tạo ra hạt cà phê chất lượng cao 

3,80 0,86 

Nguồn: Số liệu điều tra, 2025 
 

3.2. Phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến nhận 
thức của nông hộ trong sản xuất cà phê theo 
chứng nhận chỉ dẫn địa lý tại tỉnh Lâm Đồng 
3.2.1. Kết quả ước lượng 

 Kết quả đánh giá tác động bằng mô hình 
Logit đa thức được thể hiện trong Bảng 5. Hệ 
số R2 của mô hình là 34,08% và Prob(F-stat) 
=0,000 nhỏ hơn rất nhiều so với mức α = 5%, 

điều này cho thấy sự phù hợp của mô hình hồi 
quy logit đa thức và các biến độc lập trong mô 
hình giải thích được 34,08% khả năng nhận 
thức của nông hộ trong sản xuất cà phê theo 
chứng nhận GI. Xác suất hộ có nhận thức về GI 
nhưng chưa rõ là 41,32% và hộ có nhận thức rõ 
về GI là 46,28%. 

 

Bảng 5. Kết quả ước lượng mô hình hồi quy Logit đa thức 

Diễn giải 

Y=1  Y=2 

Hệ số P-value  Hệ số P-value 
 

C 9,497   7,862  

X1 

(Tuổi chủ hộ) 
-0,302*** 0,000 

 
-0,271*** 0,000 

X2 
(Trình độ học vấn) 

0,257** 0,011 
 

0,272*** 0,007 

X3 
(Kinh nghiệm) 

  0,112** 0,011 
 

0,108** 0,014 

X4 
(Diện tích đất nông nghiệp) 

-0,083 0,689 
 

-0,088 0,687 

X5 
(Thu nhập từ cà phê) 

3,319*** 0,000 
 

3,563*** 0,000 

D1 
(Sử dụng thiết bị công nghệ) 

1,204** 0,013 
 

1,442*** 0,003 

D2 

(Liên kết trong nông nghiệp) 
1,611** 0,025 

 
1,688** 0,018 

D3 
(Khuyến nông) 

0,604 0,394 
 

1,337* 0,059 

Tổng số 604 

Pseudo R-Square                                                              0,3408 

Model fitting information 

Likelihood ration test              Chi-square=404,41                DF= 16           sig< 0,0000 

      Nguồn: Tính toán từ kết suất phần mềm Limdep 9 
 

Ghi chú: số trong ngoặc là giá trị P-value; ***,**,* lần lượt là mức ý nghĩa 1%, 5% và 10%. 
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Kết quả hồi quy từ Bảng 5 cho thấy, các biến 
như tuổi chủ hộ, trình độ học vấn, kinh nghiệm, 
thu nhập từ cà phê, sử dụng thiết bị công nghệ 
và liên kết trong sản xuất có ảnh hưởng đến khả 
năng nhận thức của hộ trong sản xuất cà phê 
theo chứng nhận GI. Trong khi đó biến diện tích 

sản xuất nông nghiệp lại không có ý nghĩa thống 
kê trong việc giải thích khả năng nhận thức của 
hộ và biến khuyến nông không có ý nghĩa trong 
nhóm nhận thức chưa rõ về GI nhưng lại có ý 
nghĩa trong nhóm nhận thức rõ về GI. 

 

Bảng 6. Hệ số tác động biên 

Diễn giải 
Tác động biên 

Y=0 Y=1 Y=2 
X1 

(Tuổi chủ hộ) 
0,0618 -0,0091 0,0029 

X2 
(Trình độ học vấn) 

-0,0057 -0,0003 0,0060 

X3 
(Kinh nghiệm) 

-0,0023 0,0018 0,0005 

X4 
(Diện tích đất nông nghiệp) 

0,0001 0,0349 -0,0351 

X5 
(Thu nhập từ cà phê) 

-0,0746 -0,0150 0,0897 

D1 
(Sử dụng thiết bị  

công nghệ) 
-0,0288 0,0350 0,0639 

D2 
(Liên kết trong  
nông nghiệp) 

-0,0357 0,0008 0,0349 

D3 
(Khuyến nông) 

-0,0216 -0,1390 0,1606 

Nguồn: Tính toán từ kết suất phần mềm Limdep 9 
 

Kết quả trình bày trong Bảng 6 thể hiện tác 
động biên của các yếu tố đến tỷ số xác suất 
tương đối (relative odds ratio) của khả năng hộ 
nhận thức nhưng chưa rõ về GI, hộ nhận thức 
rõ về GI với kết cục cơ sở (hộ không nhận thức 
về sản xuất cà phê theo chứng nhận GI được 
chọn là kết cục cơ sở). Hệ số hồi quy của một 
yếu tố càng cao chứng tỏ tác động biên của yếu 
tố đó đến tỷ số xác suất tương đối càng lớn, tức 
yếu tố đó tác động càng mạnh đến khả năng 
nhận thức của nông hộ về sản xuất cà phê theo 
chứng nhận GI.  
3.2.2. Thảo luận  

Kết quả hồi quy cho thấy, khả năng nhận 
thức của nông hộ về sản xuất cà phê theo 
chứng nhận chỉ dẫn địa lý (GI) không chỉ phụ 
thuộc vào đặc điểm cá nhân mà còn gắn liền 
với điều kiện kinh tế và mức độ tham gia xã hội 
của hộ. Biến tuổi chủ hộ ảnh hưởng tiêu cực 
đến khả năng nhận thức của nông hộ về sản 
xuất cà phê theo chứng nhận GI, những hộ lớn 
tuổi thường duy trì thói quen sản xuất truyền 
thống và ít cởi mở với các thay đổi mang tính 

chuẩn hóa, trong khi nhóm trẻ tuổi có xu 
hướng linh hoạt và dễ chấp nhận tiến bộ kỹ 
thuật hơn. Các nghiên cứu trước đây cũng ghi 
nhận rằng độ tuổi có tương quan nghịch với 
mức độ hiểu biết và áp dụng GI trong sản xuất 
cà phê [16, 17, 20, 21]. 

Biến trình độ học vấn và kinh nghiệm sản 
xuất cũng là những yếu tố quan trọng, bởi 
chúng giúp nông hộ có khả năng tiếp cận thông 
tin, phân tích và đánh giá chính xác hơn các quy 
trình kỹ thuật và lợi ích lâu dài của GI. Những 
nông hộ có học vấn cao thường chủ động tìm 
kiếm thông tin, tham gia các khóa tập huấn và 
dễ dàng tiếp cận các dịch vụ hỗ trợ kỹ thuật. 
Trong khi đó, kinh nghiệm sản xuất lâu năm 
giúp họ có cái nhìn thực tế và khả năng điều 
chỉnh quy trình phù hợp với điều kiện địa 
phương, điều này phù hợp với các nghiên cứu 
[16-18, 20-24]. 

Biến thu nhập từ cà phê có ảnh hưởng tích 
cực đến khả năng nhận thức của nông hộ. Điều 
này phản ánh rằng những hộ có nguồn thu 
nhập ổn định từ cà phê thường dành sự quan 
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tâm nhiều hơn đến chất lượng sản phẩm, tích 
cực tham gia các hoạt động học hỏi, trao đổi 
kinh nghiệm và có điều kiện tiếp cận thông tin 
kịp thời. Theo lý thuyết hành vi tiêu dùng và sản 
xuất, khi lợi ích kinh tế gắn liền với chất lượng 
sản phẩm, người sản xuất sẽ có xu hướng đầu 
tư vào quy trình chuẩn hóa như GI để bảo vệ 
thương hiệu, nâng cao giá trị và đảm bảo đầu 
ra bền vững hay lợi ích kinh tế không chỉ là động 
lực trực tiếp thúc đẩy hành vi sản xuất, mà còn 
là yếu tố trung gian quan trọng làm gia tăng 
nhận thức, từ đó định hình thái độ tích cực hơn 
đối với việc áp dụng quy trình sản xuất cà phê 
theo chứng nhận GI. Đây là yếu tố then chốt để 
nâng cao nhận thức của nông dân [20-22, 24].  

Biến sử dụng thiết bị công nghệ thành thạo 
và sự tham gia liên kết trong sản xuất đều cho 
thấy ảnh hưởng tích cực đến khả năng nhận 
thức của nông hộ về quy trình sản xuất cà phê 
theo chứng nhận GI. Các hộ có điều kiện tiếp 
cận và vận hành công nghệ thành thạo thường 
dễ dàng tiếp thu các quy trình chuẩn hóa nhờ 
khả năng xử lý, phân tích và áp dụng thông tin 
kỹ thuật vào thực tiễn sản xuất. Điều này phù 
hợp với kết quả từ các nghiên cứu trước đây 
[17-19, 23], vốn khẳng định rằng năng lực công 
nghệ góp phần quan trọng trong việc nâng cao 
mức độ sẵn sàng tiếp nhận đổi mới nông 
nghiệp. Bên cạnh đó, sự tham gia vào các mối 
liên kết sản xuất với doanh nghiệp, hợp tác xã 
hoặc tổ nhóm mang lại cho nông hộ cơ hội học 
hỏi, chia sẻ kinh nghiệm, đồng thời được tiếp 
cận thông tin và kỹ thuật canh tác một cách 
nhanh chóng và chính thống. Kết quả này cũng 
được củng cố bởi các nghiên cứu [17, 18, 24], 
cho thấy liên kết sản xuất là kênh quan trọng 
để thúc đẩy quá trình lan tỏa thông tin, gia tăng 
nhận thức và khuyến khích hành vi tuân thủ các 
quy trình chuẩn hóa. 

Bên cạnh đó, biến khuyến nông không có ý 
nghĩa đối với nhóm hộ có nhận thức chưa rõ 
ràng, nhưng lại có ý nghĩa trong nhóm hộ có 
nhận thức rõ ràng về GI. Điều này gợi ý rằng 
hoạt động khuyến nông hiện tại mới phát huy 
hiệu quả với những nông hộ đã có sẵn nền tảng 
hiểu biết, trong khi chưa đủ sức thuyết phục 
hoặc chưa được thiết kế phù hợp để nâng cao 
nhận thức của những hộ còn hạn chế thông tin 
hay hiệu quả của khuyến nông phụ thuộc vào 
trình độ, nền tảng kiến thức và cơ chế tổ chức 

của người nhận. Kinh nghiệm chỉ ra rằng việc 
xây dựng GI thành công cần cơ chế liên kết tập 
thể và quản trị tại chỗ mạnh mẽ - những kênh 
này cũng là phương tiện hiệu quả để khuyến 
nông tiếp cận và thay đổi nhận thức của hộ 
nông dân kém thông tin [18, 21-23]. 

Ngược lại, biến diện tích sản xuất nông 
nghiệp không có ý nghĩa thống kê, chứng tỏ quy 
mô đất đai không phải yếu tố quyết định nhận 
thức của hộ. Điều này phù hợp với thực tiễn, 
khi khả năng hiểu và chấp nhận quy trình GI phụ 
thuộc nhiều hơn vào trình độ, kinh nghiệm và 
mức độ gắn kết của nông hộ. 
4. KẾT LUẬN 

Chỉ dẫn địa lý (GI) trong sản xuất cà phê 
không chỉ là biểu tượng riêng biệt của nền nông 
nghiệp đặc trưng địa phương mà còn là động lực 
mạnh mẽ thúc đẩy phát triển nông nghiệp chất 
lượng cao. Nghiên cứu này nhằm phân tích các 
yếu tố ảnh hưởng đến nhận thức của nông hộ 
trong sản xuất cà phê theo chứng nhận chỉ dẫn 
địa lý tại tỉnh Lâm Đồng. Kết quả nghiên cứu cho 
thấy, các biến trong mô hình giải thích được 
34,08% khả năng thay đổi nhận thức của nông 
hộ trong sản xuất cà phê theo chứng nhận GI và 
nhận thức của hộ chịu tác động mạnh từ các yếu 
tố nhân khẩu học và xã hội như trình độ học vấn, 
kinh nghiệm sản xuất, thu nhập từ cà phê, khả 
năng sử dụng công nghệ và sự tham gia liên kết 
trong sản xuất. Ngược lại, biến tuổi chủ hộ ảnh 
hưởng tiêu cực đến khả năng nhận thức của 
nông hộ về sản xuất cà phê theo chứng nhận GI. 
Kết quả này phản ánh chất lượng nguồn nhân 
lực và sự gắn kết xã hội mới là động lực quan 
trọng thúc đẩy nông hộ tiếp cận, hiểu và tuân 
thủ các quy trình sản xuất chuẩn hóa. Qua đó, 
nghiên cứu khẳng định rằng việc nâng cao nhận 
thức về GI không chỉ là điều kiện để bảo vệ 
thương hiệu và giá trị cà phê, mà còn là con 
đường để nông hộ gia tăng thu nhập, tiếp cận 
thị trường cao cấp và góp phần duy trì tính bền 
vững của ngành cà phê. Vì vậy, một số hàm ý 
chính sách được khuyến nghị như: (i) nâng cao 
trình độ và kỹ năng cho nông hộ thông qua đào 
tạo – tập huấn; (ii) thúc đẩy liên kết giữa nông 
hộ, doanh nghiệp và hợp tác xã; (iii) xây dựng hệ 
thống khuyến nông theo hướng phù hợp với 
từng nhóm hộ; (iv) đẩy mạnh phổ biến thông tin 
minh bạch về lợi ích của GI. 
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