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TÓM TẮT 

Nghiên cứu này áp dụng mô hình hồi quy logit thứ bậc (Ordered logit 

regression model) theo phương pháp ước lượng cực đại (MLE) để làm cơ 

sở phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến khả năng tiếp cận thị trường của 

nông hộ tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng. Số liệu được thu thập bằng 

cách phỏng vấn trực tiếp 618 nông hộ trong năm 2023 tại huyện Đơn 

Dương, tỉnh Lâm Đồng. Kết quả nghiên cứu cho thấy các biến trong mô 

hình giải thích được 18,81% khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ 

trong sản xuất nông nghiệp. Bên cạnh đó, kết quả phân tích của nghiên 

cứu đã chỉ ra các yếu tố như kinh nghiệm, diện tích sản xuất, số lao động, 

sự liên kết trong sản xuất và sử dụng thiết bị điện tử có ảnh hưởng đến 

khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ, trong đó số lao động có ảnh 

hưởng mạnh nhất đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ. Ngược 

lại, các biến trình độ học vấn, giới tính, khuyến nông, dân tộc và loại hộ có 

tác động ngược chiều đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ. 

 ABSTRACT 

The study employed the ordered logit regression model with the Maximum 

Likelihood Estimation (MLE) technique to examine the determinants 

influencing farmers' access to markets in Don Duong district, Lam Dong 

province. Data was gathered through direct interviews with 618 farmers 

(2023) in Don Duong district. The result shows that variables in the model 

explain 18.81% of level the factors affecting farmers' accessibility market in 

agricultural. Furthermore, the analysis reveals that factors such as 

training, production areas, labor, linkage in production and use of 

electronic equipment access to markets for farmers’ market access. On the 

other hand, education level, gender, agricultural extension, ethnicity and 

household type have a negative impact on the ability of factors affecting 

farmers' accessibility market.  

 

  

1. ĐẶT VẤN ĐỀ 
Nông nghiệp luôn được xác định là trụ đỡ 

của nền kinh tế Việt Nam nhằm đảm bảo sinh 
kế cho khoảng 60% dân số sinh sống ở khu vực 

nông thôn và đóng góp tỷ trọng khoảng 12% 
GDP. Ngành nông nghiệp luôn có sức lan tỏa 

và kết nối cao với nhiều ngành kinh tế khác, 
khi xã hội càng phát triển thì vai trò của nông 
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nghiệp càng được coi trọng. Tuy nhiên, nông 
nghiệp Việt Nam cũng đang đối mặt với nhiều 
thách thức như thời tiết thất thường, sự cạnh 
tranh quốc tế, sự biến đổi của nhu cầu thị 
trường, sự thiếu hụt của đất đai, nước và 
nguồn nhân lực và cần những thay đổi để phát 
triển bền vững trong chuyển dịch cơ cấu nông 
nghiệp, nâng cao chất lượng, cải tiến quy trình 
sản xuất nhằm bảo vệ môi trường, đặc biệt 
chú trọng mở rộng các liên kết sản xuất và tiêu 
thụ nông sản [1].  

Huyện Đơn Dương là huyện miền núi nằm 

ở phía Đông tỉnh Lâm Đồng có diện tích tự 
nhiên là 61.135 ha, trong đó diện tích đất 
nông nghiệp là 20.325 ha [2]. Mục tiêu đến 
năm 2025, huyện Đơn Dương đạt chuẩn tiêu 
chí quốc gia huyện nông thôn mới nâng cao 
với thu nhập bình quân đầu người 100 triệu 
đồng/năm và phát triển nông nghiệp theo 
hướng công nghệ cao. Tuy nhiên, quá trình 
sản xuất nông nghiệp còn nhiều khó khăn như 
quy mô sản xuất nhỏ lẻ, thiếu hợp tác giữa các 
hộ sản xuất với nhau, khả năng áp dụng khoa 

học kỹ thuật của hộ thấp, chất lượng sản 
phẩm không đồng đều, nông dân thiếu động 
cơ để thực hiện theo quy trình thực hành 
nông nghiệp tốt, đặc biệt người nông dân bị 
phụ thuộc nhiều vào thương lái trong tiêu thụ 
sản phẩm và có xu hướng bị ép giá [3]. Thêm 
vào đó, sản xuất nông nghiệp đang chịu nhiều 
tác động từ biến đổi khí hậu, dịch bệnh và 
biến động giá nông sản đã ảnh hưởng việc 
đảm bảo nguồn thu nhập cho nông hộ. Nông 
dân là những người trực tiếp sản xuất vẫn 

chưa có kiến thức, thông tin thị trường đầy 
đủ, cụ thể để đưa ra quyết định sản xuất sản 
phẩm gì, bao nhiêu để có thể đáp ứng tốt nhu 
cầu thị trường. Việc nắm bắt thông tin đúng 
lúc, chính xác về giá cả, các yếu tố đầu vào, 
đầu ra, đặc điểm của thị trường tiêu thụ quyết 
định đến nguồn thu nhập của nông dân vẫn 
còn nhiều hạn chế [4]. Vì vậy mục tiêu của 
nghiên cứu này là phân tích các yếu tố ảnh 
hưởng đến khả năng tiếp cận thị trường của 
nông hộ tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng. 
2. PHƯƠNG PHÁP NGHIÊN CỨU  
2.1. Tổng quan về thị trường 

Thị trường nông sản là một tập hợp những 
thoả thuận, dựa vào đó mà các chủ thể kinh tế 
trong và ngoài ngành nông nghiệp có thể trao 
đổi được các hàng hoá nông sản hay các dịch 
vụ cho nhau [5]. Tiếp cận thị trường là một 
quy trình nhiều bước của nhà cung ứng từ xác 
định thị trường đầu vào và đầu ra. Tiếp cận thị 
trường nông sản là việc người nông dân có 
đầy đủ thông tin, tiềm lực xã hội, tài chính, vật 
chất để mua vật tư đầu vào và bán sản phẩm 
nông nghiệp làm ra ở các khu vực có lợi cho 
họ [6]. Khi nông hộ tiếp cận thị trường kém là 

nguyên nhân của hiện tượng một sản phẩm 
đạt chuẩn về chất lượng nhưng lại được bán 
với giá thấp [7, 8] và sẽ gây tác động tiêu cực 
đến tăng lợi nhuận, mức độ cải thiện chất 
lượng cuộc sống [9] và giảm động lực tham gia 
thị trường của nông hộ [10]. Tiếp cận thị 
trường đóng một vai trò vô cùng quan trọng 
trong việc thúc đẩy phát triển nông thôn, giảm 
nghèo và nâng cao thu nhập [8, 11]. 
2.2. Nguồn số liệu 

Dựa vào nghiên cứu của Cohran (1963) [12] 

và Adcock (1997) [13], số lượng mẫu điều tra 
được xác định dựa trên công thức:  

( 1)
1

m
n

m

N

=
−

+

 

Trong đó:  
n là cỡ mẫu (số nông hộ trồng trọt) cần 

phỏng vấn;  
N là tổng thể và m được xác định là 385, đây 

chính là hằng số mà Glenn (1992) [14] đã 
chứng minh với mức độ tin cậy là 95%. Số liệu 

sơ cấp được thu thập từ các nông hộ tại huyện 
Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng, theo số liệu [2] 
trong năm 2023 toàn huyện có 4.271 nông hộ 
nên số quan sát cần thu thập theo công thức 
mẫu là 354 hộ. Nghiên cứu đã tiến hành thu 
thập 618 nông hộ với phương pháp phỏng vấn 
ngẫu nhiên phân tầng và bảng câu hỏi cấu trúc. 
Ngoài ra, số liệu thứ cấp được thu thập từ 
nhiều nguồn khác nhau, bao gồm các tài liệu, 
các báo cáo, các nghiên cứu trong và ngoài 
nước để phục vụ cho nghiên cứu. Các thông tin 
đã thu thập được tổng hợp, tính toán và phân 
tích bằng phần mềm Excel và Stata 17. 
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2.3. Phương pháp phân tích và xử lý số liệu 
Nghiên cứu này áp dụng mô hình hồi quy 

logit thứ bậc (Ordered logit regression model)  
để làm cơ sở phân tích các yếu tố ảnh hưởng  
đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ 
tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng. Mô hình 
hồi quy logit thứ bậc được thể hiện như sau: 

*

1

J

i j ji i i i

j

Y X Z  
=

= + = +  

Mô hình logit thứ bậc ước lượng một phần 
những điều kiện bằng công thức: 

*
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Và công thức xác suất:  
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Lấy logarit của hàm xác suất tích luỹ: 
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Trong đó: 

j  là hệ số chặn hay là điểm cắt thoả điều 

kiện 1 2 3 1... j    −  . Các hệ số hồi qui sẽ 

được ước lượng bằng phương pháp ước 
lượng hợp lý cực đại (Maximum Likelihood 
Estimation).  

Y là biến phụ thuộc với thang đo thứ bậc, 
trong nghiên cứu này biến phụ thuộc gồm 5 
phân loại và sử dụng thang đo Likert để đo 
lường với 1: Rất không tốt; 2: Không tốt; 3: 
Bình thường; 4: Tốt; 5: Rất tốt và Xi là biến độc 
lập và thể hiện trong Bảng 1. 

 

Bảng 1. Các biến độc lập và kỳ vọng dấu trong mô hình 

Tên biến 
Kỳ vọng 

dấu 
Giải thích Nguồn 

X1 
(Tuổi chủ hộ) 

(-) 
Chủ hộ càng lớn tuổi thì sẽ gặp nhiều khó khăn nên khả 
năng tiếp cận thị trường càng thấp. 

[4, 15-21] 

X2 
(Trình độ học vấn) 

(+) 
Trình độ học vấn của chủ hộ càng cao thì khả năng nhận 
biết càng rõ những lợi ích mang lại nên khả năng tiếp 
cận thị trường càng cao. 

X3 
(Kinh nghiệm) 

(+) 
Chủ hộ có kinh nghiệm lâu năm thì khả năng nhận biết rủi 
ro thường cao nên xác suất tiếp cận thị trường cao hơn. 

X4 
(Diện tích sản xuất) 

(+) 
Hộ có diện tích canh tác càng lớn thì dễ tiếp cận thị 
trường hơn. 

X5 
(Số lao động) 

(+) 
Hộ có nhiều lao động tham gia trong sản xuất nông nghiệp 
thì sẽ nhận được nhiều thông tin về thị trường hơn. 

D1 

(Giới tính) 
(+) 

Nếu giới tính chủ hộ là nam thì khả năng tiếp cận thị 
trường sẽ cao hơn chủ hộ là nữ. 

D2 

(Sự liên kết trong 
sản xuất) 

(+) 
Nông hộ có liên kết trong sản xuất thì tiếp cận thị trường 
sẽ dễ dàng hơn những hộ không tham gia liên kết. 

[4, 8, 18, 20, 
22, 23] 

D3 

(Khuyến nông) 
(+) 

Nếu nông hộ có tham gia tập huấn khuyến nông thì có cơ 
hội tiếp cận các chương trình hỗ trợ, tiến bộ kỹ thuật trong 
sản xuất hơn những hộ không tham gia khuyến nông. 

D4 
(Sử dụng thiết bị  

điện tử) 
(+) 

Nông hộ có khả năng sử dụng các thiết bị điện tử trong 
tiếp cận thông tin thị trường thì hộ sẽ có khả năng tiếp 
cận thị trường cao hơn. 

[8, 18, 
22,23] 

D5 

(Dân tộc) 
(+) 

Nếu chủ hộ là dân tộc kinh thì khả năng tiếp cận thị 
trường sẽ cao hơn chủ hộ là dân tộc thiểu số. 

Đề xuất  
của nhóm 

D6 

(Loại hộ) 
(+) 

Nếu nông hộ chăn nuôi bò sữa thì khả năng tiếp cận thị 
trường của hộ sẽ cao hơn hộ trồng trọt. 

Đề xuất 
 của nhóm 
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3. KẾT QUẢ VÀ THẢO LUẬN 

3.1. Đánh giá khả năng tiếp cận thị trường của 

nông hộ tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng 

3.1.1. Một số đặc điểm về nhân khẩu học và 

xã hội học của hộ điều tra 

Các đặc điểm thuộc về nhân khẩu và xã hội 

như giới tính, độ tuổi của chủ hộ, trình độ học 

vấn, kinh nghiệm, quy mô sản xuất của nông 

hộ phản ánh được tiềm lực nguồn nhân lực, 

trình độ của mỗi hộ sản xuất (Bảng 2). Đối với 

chỉ tiêu về giới tính, phần lớn chủ hộ tham gia 

sản xuất là nam giới chiếm 73,62% tương ứng 

với 455 hộ, còn lại chủ hộ là nữ với 26,38%. Về 

độ tuổi của hộ sản xuất khá đa dạng và phong 

phú với đa phần nông hộ tập trung ở độ tuổi 

trung niên chiếm 72,97% (từ 30-50 tuổi), ở độ 

tuổi này chủ hộ đều đảm bảo sức khỏe để có 

thể tham gia quá trình sản xuất. Trình độ học 

vấn phản ánh mức độ nhận thức và hiểu biết 

của nông hộ từ đó sẽ cho ra những quyết định 

khác nhau. Trình độ học vấn của chủ hộ trên 

địa bàn tương đối thấp với phần đông các chủ 

hộ có trình độ học vấn trung học cơ sở trở 

xuống chiếm đến 87,54%.  
        

Bảng 2. Thông tin chung về đối tượng phỏng vấn 

Khoản mục 
Tần số 

(Hộ) 

Tỷ lệ 

(%) 

Giới tính chủ hộ   

Nam  455 73,62 

Nữ 163 26,38 

Tuổi chủ hộ   

<= 30 tuổi 81 13,11 

30 tuổi – 40 tuổi 294 47,57 

40 tuổi – 50 tuổi 157 25,40 

50 tuổi – 60 tuổi 59 9,55 

> 60 tuổi 27 4,37 

Trình độ học vấn   

Mù chữ 0 0 

Tiểu học 77 12,46 

Trung học cơ sở 249 40,29 

Trung học phổ thông 258 41,75 

Cao đẳng – Đại học 34 5,50 

Kinh nghiệm   

<= 10 năm 74 11,97 

10 năm – 15 năm 240 38,84 

15 năm – 20 năm 173 27,99 

> 20 năm 131 21,20 

Qui mô sản xuất   

<= 5.000 m2 319 51,62 

5.000 m2 – 10.000 m2 223 36,08 

> 10.000 m2  76 12,30 

Nguồn: Số liệu điều tra, 2023. 

Thông qua tuổi chủ hộ ta có thể hiểu một 

cách tương đối về kinh nghiệm sản xuất cũng 

như đời sống của hộ. Đối với người dân ở 

nông thôn do đặc điểm ngành nghề chủ yếu là 

sản xuất nông nghiệp nên tuổi của chủ hộ gắn 

liền với số năm sản xuất nông nghiệp. Trong 

sản xuất nông nghiệp thì đây là điều quan 

trọng, kinh nghiệm giúp người dân có thể vượt 

qua những thách thức do các yếu tố tự nhiên 

mang lại, đem lại lợi nhuận trong sản xuất. Tuy 
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vậy, kinh nghiệm trong sản xuất nông nghiệp 

tại địa phương còn thấp chủ yếu dưới 15 năm 

kinh nghiệm là 50,81% vì một số loại cây trồng 

mới được tập trung phát triển gần đây như 

măng tây và nha đam với quy mô sản xuất của 

nông hộ tập trung dưới 5.000 m2 là 51,62%.                                   

3.1.2. Khả năng sử dụng các thiết bị điện tử 

của nông hộ trong tiếp cận thị trường 

Với mạng lưới phủ sóng rộng khắp, dễ sử 

dụng, đa chức năng và giá rẻ, các thiết bị di 

động, đặc biệt là điện thoại đã giải quyết được 

thách thức lớn nhất của nhà nông trong việc 

kết nối với thị trường, thúc đẩy thương mại 

hóa các sản phẩm nông nghiệp. Trước đây, các 

chủ hộ hầu như không biết gì về giá cả thị 

trường nên nông sản thường được bán với 

mức giá rất chênh lệch ở những khu vực chỉ 

cách nhau vài cây số. Nhờ thông tin cập nhật 

thường xuyên qua điện thoại di động, chủ hộ 

hiện nay biết cách tiếp thị nông sản hiệu quả 

hơn, bán được nhiều hơn với giá tốt hơn. Kết 

quả tại Bảng 3 cho thấy, tỷ lệ sử dụng điện 

thoại thông minh của nông hộ là khá cao với 

82,36% so với tỉ lệ hộ sử dụng máy tính. Việc 

sử dụng điện thoại và máy tính đang trở nên 

phổ biến và ảnh hưởng nhất định đến khả 

năng nông hộ tiếp cận thị trường nông sản.  

Ứng dụng đầu tiên, phổ biến nhất và mang 

lại nhiều lợi ích nhất phải kể đến là internet. 

Internet cung cấp vô số lời giải miễn phí và 

nhanh chóng cho những vấn đề thường gặp 

của nhà nông. Đó có thể là lời khuyên từ 

chuyên gia, là kinh nghiệm thực tiễn của các 

nông dân khác, là một chương trình hỗ trợ của 

chính phủ. Việc nông hộ sử dụng thiết bị điện 

tử luôn kết nối internet là 410 hộ (66,34%), 

thiết bị đã được kết nối internet để sử dụng 

vào các công việc tìm kiếm thông tin hữu ích 

và cần thiết trong nông nghiệp trên Google là 

529 hộ (85,60%), với lượng thông tin khổng lồ 

và luôn cập nhật, internet có thể giúp nông 

dân lập kế hoạch sản xuất thật chi tiết, từ sản 

lượng, chi phí đầu vào, lợi nhuận mong đợi, 

rủi ro gặp phải để linh hoạt ứng phó với các 

tình huống phát sinh. 

 

 

Bảng 3. Số hộ sở hữu và sử dụng thiết bị điện tử 

Chi tiết 
Tần số 

(Hộ) 

Tỷ lệ 

(%) 

Sở hữu thiết bị điện tử   

Không có thiết bị điện tử 0 0 

Điện thoại thông minh 509 82,36 

Máy tính 0 0 

Điện thoại thông minh và máy tính   109 17,64 

Khả năng sử dụng các thiết bị điện tử    

Thiết bị điện tử luôn kết nối internet 410 66,34 

Được hướng dẫn sử dụng máy tính  86 13,92 

Biết đọc và viết email 153 24,76 

Biết sử dụng Google để tìm thông tin  529 85,60 

Biết sử dụng mạng xã hội để giao tiếp  618 100 

Nguồn: Số liệu điều tra, 2023. 
 

Mặt khác, nông hộ sử dụng mạng xã hội để 

giao tiếp, tìm kiếm nguồn thông tin trong quá 

trình sản xuất là rất cao 618 hộ (100%) và nhờ 

vào đó mà nông hộ có thể thuận tiện tiếp cận 

nguồn thông tin giúp ích trong việc tiếp cận thị 

trường nông sản. Tuy nhiên, đối với việc sử 

dụng email thì chỉ có khoảng 24,76% số hộ có 

khả năng sử dụng ứng dụng này. 
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Bảng 4. Mức độ trao đổi thông tin trong hoạt động sản xuất của nông hộ 

Chi tiết 
Mức độ đánh giá  

1 2 3 4 5 

Trao đổi thông tin thị trường  

đầu ra 

5 

(0,8) 

56 

(9,0) 

157 

(25,4) 

220 

(35,6) 

180 

(29,2) 

Trao đổi kỹ thuật sản xuất  
7 

(1,1) 

44 

(7,1) 

120 

(19,4) 

271 

(43,9) 

176 

(28,5) 

Trao đổi thông tin thị trường 

đầu vào 

3 

(0,5) 

70 

(11,3) 

260 

(42,1) 

175 

(28,3) 

110 

(17,8) 

Nguồn: Số liệu điều tra, 2023. 

Ghi chú: 1: Hoàn toàn không thường xuyên; 2: Không thường xuyên; 3: Không ý kiến; 4: Thường xuyên; 

5: Rất thường xuyên. 

 

Theo kết quả khảo sát tại Bảng 4 thì thông 

tin mà nông hộ thường trao đổi về thị trường 

đầu ra, kỹ thuật sản xuất, các yếu tố đầu vào. 

Trong các thông tin trên thì nông hộ quan tâm 

nhiều về thông tin thị trường đầu ra với 400 

hộ (64,80%) có thực hiện trao đổi thường 

xuyên, điều này cho thấy nông dân rất chú ý 

đến giá bán sản phẩm, sản lượng và kênh tiêu 

thụ sản phẩm. Bên cạnh đó, các thông tin kỹ 

thuật sản suất cũng được nông hộ quan tâm 

chia sẻ ở mức cao với 447 hộ (72,40%). Mặt 

khác, các thông tin về yếu tố đầu vào chỉ dừng 

ở mức độ chia sẽ tương đối thấp. 

3.2. Phân tích các yếu tố ảnh hưởng đến khả 

năng tiếp cận thị trường của nông hộ trong 

sản xuất nông nghiệp tại huyện Đơn Dương, 

tỉnh Lâm Đồng 

Kết quả hồi quy trong mô hình Logit thứ 

bậc được thể hiện trong Bảng 5. Hệ số R2 của 

mô hình là 18,81% và Prob>chi2=0,000 điều 

này cho thấy sự phù hợp của mô hình hồi quy 

logit thứ bậc với biến phụ thuộc được chia 

thành 5 nhóm phân loại là hợp lý. Các biến 

độc lập trong mô hình cũng giải thích được 

18,81% mức độ tiếp cận thị trường của nông 

hộ trong sản xuất nông nghiệp.  

 

Bảng 5. Kết quả ước lượng mô hình hồi quy 

Tên biến Hệ số mô hình Tỷ số Odds 

X1 
(Tuổi chủ hộ) 

-0,218*** 
(0,000) 

0,803*** 
(0,000) 

X2 
(Trình độ học vấn) 

-0,114** 

(0,007) 
0,892** 

(0,007) 

X3 
(Kinh nghiệm) 

0,267*** 

(0,000) 
1,306*** 

(0,000) 

X4 
(Diện tích sản xuất) 

0,626** 

(0,001) 
1,871** 

(0,001) 

X5 
(Số lao động) 

1,388*** 

(0,000) 
4,008*** 

(0,000) 

D1 

(Giới tính) 
-0,808*** 
(0,000) 

0,445*** 
(0,000) 

D2 

(Sự liên kết trong sản xuất) 
0,559** 

(0,001) 
1,821** 

(0,001) 

D3 

(Khuyến nông) 
-1,103*** 
(0,000) 

0,331*** 
(0,000) 

D4 
(Sử dụng thiết bị điện tử) 

0,340*** 
(0,000) 

1,405*** 
(0,000) 
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Tên biến Hệ số mô hình Tỷ số Odds 

D5 

(Dân tộc) 
-0.603*** 

(0,000) 
0,546*** 

(0,000) 

D6 

( Loại hộ) 
-0,308* 

(0,080) 
0,734* 

(0,080) 

Constant cut1  -19,1884 -16,1258 

Constant cut2  -16,5857 -13,6167 

Constant cut3 -14,9356 -12,0245 

Constant cut4 -12,8831 -10,0289 

LR chi2(11) = 329,10 Prob > chi2 =0,000  

          Pseudo R-Square = 0,1881  

Nguồn: Tính toán từ kết suất phần mềm từ Stata 17. 

Ghi chú: số trong ngoặc là giá trị P-value ; ***,**,* lần lượt là mức ý nghĩa 1%, 5% và 10%. 
 

Kết quả hồi quy từ Bảng 5 cũng cho thấy các 

biến như tuổi chủ hộ, kinh nghiệm, số lao 

động, giới tính, khuyến nông, sử dụng thiết bị 

điện tử và dân tộc của nông hộ có ảnh hưởng 

đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ 

trong sản xuất nông nghiệp. Tuy nhiên, biến 

trình độ học vấn, giới tính, khuyến nông, dân 

tộc và loại hộ không đúng dấu kỳ vọng. Đối với 

tỷ số odds tương đối sẽ giúp giải thích khi biến 

độc lập tăng thêm một đơn vị thì biến phụ 

thuộc thay đổi bao nhiêu cho mỗi phân loại. 

Hệ số hồi quy của một yếu tố càng cao chứng 

tỏ tác động biên của yếu tố đó đến hệ số odds 

tương đối càng lớn, tức yếu tố đó tác động 

càng mạnh đến khả năng tiếp cận thị trường 

của nông hộ trong sản xuất nông nghiệp. 

 

Bảng 6. Hệ số tác động biên trong mô hình 

Tên biến 
Rất  

không tốt 

Không 

tốt 

Bình 

thường 
Tốt 

Rất 

tốt 

Tuổi chủ hộ 0,0044*** 0,0200*** 0,0103*** -0,0053*** -0,0294*** 

Trình độ học vấn 0,0023** 0,0104** 0,0053** -0,0027** -0,0153** 

Kinh nghiệm -0,0053*** -0,0244*** -0,0126*** 0,0064*** 0,0360*** 

Diện tích sản xuất -0,0126** -0,0574** -0,0296** 0,0152** 0,0845** 

Số lao động -0,0280** -0,1272*** -0,0655*** 0,0337** 0,1871*** 

Giới tính 0,0163*** 0,0741*** 0,0382*** -0,0196*** -0,1090*** 

Sự liên kết trong sản xuất -0,0121** -0,0549** -0,0283** 0,0145** 0,0808** 

Khuyến nông 0,0223** 0,1011*** 0,0521*** -0,0268** -0,1488*** 

Sử dụng thiết bị điện tử -0,0068*** -0,0311*** -0,0160*** 0,0082*** 0,0458*** 

Dân tộc 0,0122*** 0,0553*** 0,0285*** -0,0146*** -0,0814*** 

Loại hộ 0,0062* 0,0282* 0,0145* -0,0074* -0,0415* 

Nguồn: Tính toán từ kết suất phần mềm từ Stata 17. 

Ghi chú: ***,**,* lần lượt là mức ý nghĩa 1%, 5% và 10%. 
 

Kết quả nghiên cứu tại Bảng 6 cho thấy ảnh 

hưởng của các yếu tố đến khả năng tiếp cận 

thị trường của nông hộ sản xuất nông nghiệp 

có sự khác biệt giữa các nhóm. 

Biến tuổi của chủ hộ có ý nghĩa thống kê 

trên tất cả các nhóm nhưng mức độ tác động 

có sự khác nhau. Khi tuổi của chủ hộ tăng 

thêm một năm thì làm tăng khả năng tiếp cận 

thị trường của nông hộ ở nhóm rất không tốt, 

không tốt và bình thường nhưng làm giảm khả 

năng tiếp cận thị trường của nhóm nông hộ 

tốt và rất tốt. Tuổi của nông dân sẽ ảnh hưởng 
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đến sự nhanh nhạy khi tiếp thu kiến thức mới 

về tiến bộ khoa học kỹ thuật và thông tin thị 

trường. Nghiên cứu [4] cũng cho thấy biến 

tuổi có ảnh hưởng nghịch chiều với khả năng 

tiếp cận thị trường của nông hộ.  

Các biến trình độ học vấn, giới tính, khuyến 

nông, dân tộc và loại hộ đều có ý nghĩa thống 

kê trong 5 nhóm hộ và chiều ảnh hưởng cũng 

giống nhau. Trình độ học vấn có mối quan hệ 

nghịch biến với khả năng tiếp cận thị trường 

của nhóm nông hộ tốt và rất tốt. Khi trình độ 

học vấn của chủ hộ càng cao thì khả năng tiếp 

cận thị trường của nông hộ sẽ tốt hơn và 

nghiên cứu [4, 8, 15, 16, 18, 19, 21] khẳng 

định trình độ học vấn của chủ hộ có ảnh 

hưởng tích cực đến khả năng tiếp cận thị 

trường của nông hộ. Khuyến nông luôn giữ vai 

trò quan trọng trong phát triển nông nghiệp 

với việc ứng dụng các tiến bộ kỹ thuật, thông 

tin, kiến thức và tay nghề vào sản xuất từ đó 

nâng cao năng lực, hiệu quả, an toàn và bền 

vững của ngành. Biến khuyến nông có mối 

quan hệ nghịch biến với khả năng tiếp cận thị 

trường của nhóm nông hộ tốt và rất tốt. Tuy 

nhiên các nghiên cứu [20, 21, 23] khẳng định 

khuyến nông ảnh hưởng tích cực đến khả 

năng tiếp cận thị trường của nông hộ. 

Biến kinh nghiệm có mối quan hệ đồng biến 

với khả năng tiếp cận thị trường của nhóm 

nông hộ tốt và rất tốt. Đặc thù của ngành sản 

xuất nông nghiệp có tính chất truyền thống và 

kế thừa, từ thế hệ trước truyền đạt cho thế hệ 

sau, khi càng lớn tuổi kinh nghiệm sản xuất 

càng nhiều. Các nghiên cứu [4, 18, 19] cũng cho 

thấy biến kinh nghiệm có tác động tích cực đến 

khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ. 

Biến diện tích sản xuất có tác động tích cực 

đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ, 

diện tích sản xuất là yếu tố quan trọng ảnh 

hưởng đến việc khả năng tham gia thị trường 

của hộ. Tuy vậy, việc tham gia thị trường 

không nhất thiết đòi hỏi hộ phải có diện tích 

sản xuất lớn, mức độ tác động biên của biến 

này lên khả năng tiếp cận thị trường của nông 

hộ trong mô hình là khá nhỏ (8,45%), điều này 

tương đồng với nghiên cứu [16, 18, 22, 23], 

nhưng [4, 17, 20] thì cho rằng biến diện tích 

canh tác không ảnh hưởng đến khả năng tiếp 

cận thị trường của nông hộ. 

Biến số lao động có ảnh hưởng mạnh nhất 

đến khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ 

sản xuất nông nghiệp với mức độ tác động 

biên là 0,1871. Khi số lượng người lao động 

tăng thêm 1 người sẽ làm tăng khả năng tiếp 

cận thị trường của nhóm hộ rất tốt là 18,71%.  

Biến liên kết trong sản xuất cho thấy việc 

nông hộ tham gia liên kết với hợp tác xã, tổ 

hợp tác hay doanh nghiệp chế biến. Mức độ 

tác động biên của biến này là 0,0808 hay khi 

hộ có tham gia liên kết thì khả năng tiếp cận 

thị trường của nông hộ tăng 8,08% so với 

những hộ không tham gia liên kết, điều này là 

do khi tham gia liên kết thì các thông tin về 

tiêu thụ sản phẩm, các yếu tố đầu vào hay kỹ 

thuật sản xuất sẽ được hợp tác xã, doanh 

nghiệp tập huấn cho nông hộ. Mặc dù vậy 

nghiên cứu [8, 20] cho thấy biến liên kết 

không ảnh hưởng đến khả năng tiếp tập thị 

trường của nông dân. 

Biến sử dụng thiết bị điện tử (điện thoại 

thông minh và máy tính) cho thấy khi nông 

hộ biết sử dụng các thiết bị điện tử thì khả 

năng nông hộ tiếp cận thị trường càng cao. 

Các thiết bị điện tử có khả năng cung cấp 

thông tin về thị trường tiêu thụ sản phẩm 

cũng như địa điểm cửa hàng vật tư nông 

nghiệp. Các nghiên cứu [8, 18, 22, 23] cũng 

đã chứng minh điều này. 

3.3. Đề xuất một số hàm ý chính sách nhằm 

nâng cao khả năng tiếp cận thị trường của 

nông hộ tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng 

Qua kết quả phân tích cho thấy để nâng 

cao khả năng tiếp cận thị trường của nông hộ 

thì cần một số giải pháp như: 
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Hỗ trợ công tác khuyến nông trong việc tổ 

chức các khoá học cho nông hộ nhằm cập nhật 

những thông tin thị trường đầu vào và đầu ra 

tránh những rủi ro trong sản xuất và tiêu thụ 

nông sản. Mặt khác, công tác khuyến nông 

cũng cần hỗ trợ các hợp tác xã, tổ hợp tác 

cũng như kết nối với các doanh nghiệp trong 

tổ chức các chuyến tham quan, học tập kinh 

nghiệm, hội thảo, hội chợ nhằm giới thiệu và 

kết nối thị trường cho nông dân. 

Nông hộ cần tích cực tham gia liên kết sản 

xuất giữa các nhóm hộ trong tổ hợp tác, hợp 

tác xã góp phần chia sẽ kinh nghiệm và kỹ 

thuật sản xuất. Mặt khác, tham gia liên kết với 

các doanh nghiệp sẽ nhận được sự hỗ trợ các 

yếu tố đầu vào và đảm bào đầu ra ổn định. 

4. KẾT LUẬN 

Nghiên cứu đã sử dụng mô hình hồi quy 

logit thứ bậc để phân tích các yếu tố ảnh 

hưởng đến khả năng tiếp cận thị trường của 

nông hộ tại huyện Đơn Dương, tỉnh Lâm Đồng. 

Kết quả nghiên cứu cho thấy, các biến trong 

mô hình giải thích được 18,81% mức độ tiếp 

cận thị trường của nông hộ trong sản xuất 

nông nghiệp. Bên cạnh đó, kết quả phân tích 

chỉ ra các yếu tố như kinh nghiệm, diện tích 

sản xuất, số lao động, sự liên kết trong sản 

xuất và sử dụng thiết bị điện tử có ảnh hưởng 

tích cực đến khả năng tiếp cận thị trường của 

nông hộ, trong đó biến số lao động có ảnh 

hưởng mạnh nhất đến khả năng tiếp cận thị 

trường của nông hộ. Ngược lại, các biến trình 

độ học vấn, giới tính, khuyến nông, dân tộc và 

loại hộ có tác động ngược chiều đến khả năng 

tiếp cận thị trường của nông hộ. Qua kết quả 

của nghiên cứu là căn cứ để đề xuất một số 

hàm ý chính sách nhằm nâng cao khả năng 

tiếp cận thị trường của nông hộ tại huyện Đơn 

Dương, tỉnh Lâm Đồng. 
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